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Marketing & Knowledge

GEOPOLITICA: El 2021 es la llave para 2024

El 6 de junio del 2021 en Yucatan existen 49 alcaldes “Valientes o Cdmicos” que buscan una #REELECCION
No les alcanzaron 3 afios para gobernar sus municipios y saldran a las calles y a las redes sociales a vender
la continuidad de su gestion de gobierno.

é Qué opinan los ciudadanos?

¢ Estan contentos con su gestion?

é Cumplieron sus promesas de campana?
¢ Estan de acuerdo con su reeleccion?
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JULIAN ZACARIAS CURI
PAN
PROGRESO

Marketing & Knowledge

KPI
El 27% NO esta de acuerdo con su REELECCION.

Sus pendientes y errores ¢ Por qué la #NOREELECCION?
Falta de Seguridad en las colonias.

Mejorar calles y alumbrado publico en las colonias.
éPor qué no hay parques y areas deportivas?

Servicio Médico de calidad.

En Resumen

Si trabajo, pero se centrd en obras turisticas.

Le faltd mejorar infraestructura en las colonias y el Gran
tema de mal servicio en centro de salud y la mala
implementacion del servicio de médico 24 horas.

N=Dialogo con 400 ciudadanos en hogares.
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RENAN BARRERA CONCHA
PAN
MERIDA

Marketing & Knowledge

KPI
El 42% NO esta de acuerdo con su REELECCION.

Sus pendientes y errores ¢ Por qué la #NOREELECCION?

Oriente, Poniente y Sur en temas de seguridad, calles y parques.
Serian 9 afios en el poder y no se ven cambios.

Mala implementacion de Ciclovias.

No apoyo a tiempo el tema de educacion. “Debe regalar las
Computadoras y Bicicletas, NO hacer negocio”

No mejoré el transporte publico.

éPor qué hay diferencias en el trato de obras en norte-sur-
comisarias?

En Resumen
Es un tema de gestidn de gobierno y un desgaste al no resolver
problemas de anos.

N=Dialogo con 400 ciudadanos en hogares.
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N=Dialogo con 400 ciudadanos en hogares.
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DIEGO AVILA ROMERO
PAN-PRD

TEKAX

Marketing & Knowledge

KPI
El 18% NO esta de acuerdo con su REELECCION.

Sus pendientes y errores ¢ Por qué la #NOREELECCION?

No mejord las calles en las colonias. “Solo pavimento las calles
gue se ven, no donde vivimos”

No apoyo parejo en el tema COVID e inundaciones.

No resolvié el tema de agua potable en colonias.

Faltd seguridad en las colonias.

En Resumen

Pueblo magico vs las necesidades de las colonias.
Percepcidon que no trabajo y atendid la infraestructura en
Colonias.
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WILIAM PEREZ CABRERA
PRI
KANASIN

KPI

Marketing & Knowledge

El 65% NO esta de acuerdo con su REELECCION.

Sus pendientes y errores ¢ Por qué la #NOREELECCION?

Calles destruidas, no las mejord.

No construyo los parques y canchas deportivas.
Calles sin luz.

Hay mucha inseguridad en las colonias.

No le gusta atender a los ciudadanos.

En Resumen
Una tragedia su gestion en voz y narrativa de los ciudadanos.

N=Didlogo con 400 ciudadanos en hogares.
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Metodologia
Cualitativa-Antropoldgica.

1200 entrevistas en hogares en los municipios de Mérida, Kanasin, Tekax y Progreso.
18 al 22 de marzo 2021.
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