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Los yucatecos y sus habitos de
informacion y entretenimiento
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Segmentos Research presenta indicadores de los habitos
informativos y de entretenimiento en Yucatan, presentando
tipo de equipamiento en el hogar, tipo de senal en el hogar,

tipos de programas vistos por tv y uso del internet.



) RESEARCH

Marketing & Knowledge

Equipamiento en el hogar
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Televisor _ 96% En los hogares en Yucatan se tiene que el 96%

cuenta con televisor, el 83% con celular, el 45%
con radio, el 22% con computadora y el 17% con

Telefono celular _ 83% teléfono fijo.
Radio _ 45%
rc [ 22%
B 7%

Teléfono fijo

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Sefnal en el hogar

El tipo de sefial que prefieren los yucatecos es
la television abierta con un 44%, seguido de
la televisidon de paga con un 42% de hogares
que la prefieren y un 14% que tienen ambas
sefales.

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Tipo de programas que ven con mayor
frecuencia en tv

TV Abierta TV de paga

20%
enovelas

48%
Peliculas

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Internet

Los yucatecos acceden al internet
en un 45% en su hogar, mientras que el
43% lo hace a través de cualquier lugar
En cualquier lugar mediante celular || NN 43% con su celular, el 18% lo hace en el
trabajo, el 17% en lugares publicos, el 15%
En el trabajo | 13% en casa de otras personas, el 11% en la
escuelay el 6% en un café internet.

En mi hogar [N /5 %

En lugares publicos |GGG 17%

En casa de otras personas |GG 15%

Enlaescuela | 11%

En café internet [l 6%

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Tipo de contenidos mas vistos en Internet

41%
Peliculas

36%
Series

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com aCablLugo
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Dispositivos mas utilizados para ver
contenidos en Internet

81%
El dispositivo que mas se usa para ver
contenidos en Internet es el teléfono celular
con un 81%, seguido de la pc, la television,
la tablet y otro dispositivo conectado a la tv.
24%
19%
10%
. 3%
—
Teléfono PC Television Tablet Dispositivo
celular (Smart TV) conectado a

la tv
Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Uso de redes sociales

91%
78% . .
La red social que mas se usa es
WhatsApp con un 91%, la segunda
red es Facebook con un 78% de uso,
Mientras que el Facebook Messenger
. se usa en un 36%, Youtube en un 29% vy
36% Instagram en un 21%.

29%
I I ]

WhatsApp Facebook Facebook  Youtube Instagram
Messenger

Fuente: Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo
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Metodologia
Entrevistas Face to Face
Individuos de 7 anos o mas edad.

2 mil 726 casos finales con un margen de error tedrico maximo del
+2.2%, con un nivel de confianza del 95%.

El levantamiento se llevd acabo del 30 de noviembre de 2018 al 30 de
enero del 2019.

ayucamarketing www.segmentos-research.com @CablLugo



2 RESEARCH
fj;; Marketing & Knowledge

BIG DATAY

PARA LA TOMA Dt
DEGIDIONES

AMA FSTUDIOS DE MERCADO PARA TU MARCA




